
Indumentaria modular y transformable basadas en los 
principios de la customización. El proyecto responde a la 
pregunta, ¿Cómo la indumentaria puede ser manipulada para 
permitir que el usuario la adopte a su manera y se apropie 
de la misma? 

De esta manera, es cómo se crea Sinsious. Definida como 
audaz, contemporánea, innovadora y sustentable, cuyo 
principal objetivo es crear prendas funcionales, practicas y 
estéticas. 
Sinsious crea sus colecciones a partir del concepto de la 
modularidad y transformabilidad de las prendas, que se 
ajusten al día a día del usuario. Quienes son mujeres 
trabajadoras e independientes, con una vida social activa y 
un interés por la moda y sustentabilidad. La marca incluye 
algunos de los principios del Slow Fashion e invita al 
consumidor a ser parte del diseño de las prendas, 
convirtiéndolos en corredores de lo que consumen. 
Todas las colecciones de Sinsious son atemporales, con la idea 
de reducir el consumo de indumentaria masiva. Además, 
concientizando a los consumidores sobre la contaminación 
generada por la industria, manteniendo una relación honesta 
entre ellos y el publico.  
La coleccion Primavera/Verano 2021 consiste de 18 prendas 
inspiradas en el Surrealismo, debido a su modularidad y 
transformabilidad, que permiten al usuario manipularlos de su 
manera mas subjetiva. Toda la coleccion es posible de 
encontrar en los figurines a continuación, como también en el 
siguiente link. 

https://www.youtube.com/watch?v=aDfLU1dQ_j4&t=2s  

El objetivo general del proyecto es crear una marca de 
indumentaria con prendas modulares y transformables para 
mujeres de 25 a 40 años de la ciudad de Córdoba, centradas 
en el proceso de customización y respetando principios del 
Slow Fashion.  
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METODOLOGIAS
Se tuvo en cuenta la metodología de diseño de Munari, para a 
través de una serie de etapas, alcanzar el objetivo. 
En cuanto a las metodologías de investigación, se realizó una 
encuesta a posibles consumidoras, y se observó a 7 mujeres un 
día para conocer su preferencias al momento de vestirse.

SINSIOUS

SIN
SIOUS

SIN
SIOUS

SINSIOUS SINSIOUS

SINSIOUS SINSIOUS
SINSIOUS SINSIOUS

SINSIOUS SINSIOUS
SIN
SIOU
SS
INSI
OUS

SINSIOUS SINSIOUS SINS
IOUS
SINSIOUS

SINSIOU
S SINSIOUS

BODY IS A NVA


